puntored

Manual de
Identidad de Marca



En este manual se encuentra la esencia de la
marca Puntored, de lo que la hace especial y de
la manera en que se puede entender y gestionar
su identidad visual desde su entendimiento
estratégico hasta la manera de trabajar con sus
elementos de marca.

Utilizalo v disfrutalo.
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Estrategia de marca




Fundamentos de marca

Fundamentos Nuestra razon de ser es llevar

de ":"‘a a los pequefos comercios e
Atributos ;
de mares  independientes a creer que

Posicionamiento e CUMPLIr su sueno de crecer es
marca real, por eso nuestro foco esta
en nuestros clientes.
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Atributos de marca

Fundamentos | o5 atributos de una marca
de marca X .

. definen la manera como quiere
Atributos . . .
demarca Ser percibida por sus audiencias.

Posicionamiento de

marca  Pyntored basa sus atributos en
su excelencia operacional, su
oferta guiada por el desemperio,
su dinamismo e innovacion,
sus logros compartidos vy
acompanamiento incondicional
en la cadena de valor.
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A

Somos pioneros, lideres y la
calidad y robustez de nuestros
servicios se deben a los afos
de trayectoria, conocimiento y

reconocimiento en la industria.

Una solucion 1009% enfocada
en clientes comerciales e

independientes: los entendemos,

hablamos su lenguaje, y los
apoyamos de manera sencilla,
simple y fluida. Tienen acceso

a todas las soluciones en un
mismo lugar, no necesitan mas.

CONFIABLE

Somos el jugador con mas
convenios y credibilidad del
pais, con el portafolio mas
amplio, accesible y con
soluciones utiles del mercado.

Somos un aliado, un socio real
con quienes pueden crecer.




Posicionamiento de marca

Fundamentos Lo que la marca significara para
demarca g5 publicos, lo que la marca
Atributos 2
demarca S€ra Capaz de hacer_por ellos

Posicionamiento de  S/€MPre, la declaracion de su
marca promesa.
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Nuestros clientes

Se conectany
gestionan tan
facil que no lo
pueden creer



Nuestra identidad




Nuestra identidad

Nuestraidentidlad Puntored se fundamenta en tres
Racionalde Pilares que seguiran marcando

laidentidad el norte de sus acciones. Tres
Nomenclatura  pilares que han consolidado
Versién principal ~ SU trayectoria y experiencia y

Versién negativa  Ue dan paso a este proceso de
Escalade grises transformacion que reconoce
Monocromia  SU historia.

Monocromia
exclusiva para
 Cormesponsali I |
Area de proteccion
Tamafio minimo Lider: con el color negro Sencillo: la base de color Confiable: el punto
Usos incorrectos que a su vez muestra la blanco, los combos humano que nos hace
evolucion de la marca simplificados a un unicos, es el centro
anterior, la base blanco punto vy la tipografia con de nuestra marca que
y negro con acento colores directos. muestra que somos
representan el orgullo aliados, y que nuestros
de nuestro origen. clientes y nosotros
SOMOS uno.

Puntored - Manual de Identidad de Marca




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises

Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Racional de la identidad

Se incorpord una parte del icono existente en el logo
anterior en el logo nuevo, buscando mantener la esencia
y el reconocimiento que existe con modificaciones en la
forma que reflejen evolucion, cambio y adaptacion.
Paso 3

Paso 1 Paso 2

Generacion de un wordmark, a partir de una tipografia
buscando cercania, simplicidad y visibilidad a cualquier
distancia o tamafio. Modificaciones en sus terminaciones para darle caracter
curvo a partir de la circunferencia para relacionarla con un punto y buscar
consistencia a lo largo del disefio del logo para transmitir la innnovacion.

¢ 00
puntored ® ’o

Te damos mdads

Lider: Grosor de la tipografia v el color negro.

Simple: Tipografia, “icono” (simplemente un punto),
facil lecturabilidad de la fuente.

Confiable: Estabilidad de la letra.
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pﬁntéred

Paso 4

Conexion - precision
Facilidad

Paso 5
Humanizacion conceptual de la marca a partir de la extraccion del punto que se
origina en la 0" generando un acento en la letra para hacer énfasis en la palabra

punto aprovechando la morfologia propia de la misma letra “o”. Se refiere al
usuario, al comerciante, al emprendedor v a su relacién con la marca.




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises

Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Nomenclatura

Para la rapida identificacion
de la marca creamos una
nomenclatura que acompana
las diferentes versiones del
logotipo en digital.

Estas versiones pueden ser
utilizadas en las plataformas
de Macintosh y PC.
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Aplicacion

Impreso o digital

PT Colores directos
RGB Colores digitales
CMYK Cuatricromia
MONO Monocromatico

GRISES Escala de grises

Aplicacion

|

Cadigo

Nombre de la marca

Extension del archivo

.eps Archivo vectorial para impresos
.png Portable network graphics
ipg Para pantalla o archivos de oficina

Extension del archi
xtension del archivo

PRED_POS_CMYK.eps

'Codigo

@
AN




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa

Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Version principal

El color para Puntored es parte
fundamental de la conexion con

untored

En esta pagina se definen los
valores en PANTONE®, CMYK,
RGB y HEX: para que se usen
de acuerdo al sustrato o canal

en que se vaya a implementar PANTONE® CMYK RGB HEX
e marca. PANTONE® C: 2% R: 227 E3087E
Process M: 96% G: 8
Magenta C Y: 5% B: 126
K: 0%
PANTONE® C: 0% R:0 000000
Process M: 0% &:0
Black C Y: 0% B:0
K: 100%
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Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa

Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamafo minimo
Usos incorrectos

Version negativa

El color para Puntored es parte
fundamental de la conexion
con sus audiencias. EL magenta

representa equilibrio y armonia,

y en esta version se muestra
como la evolucién del color de
nuestro icono anterior: mas
fuerte, mas contundente

y mas vibrante.

En esta pagina se definen los
valores en PANTONE®, CMYK,
RGB vy HEX' para que se usen de
acuerdo al sustratro o canal en
que se vaya a implementar la
marca.
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PANTONE®

HEX

puntored

PANTONE®
Process
Magenta C

PANTONE®
Process
Black C

o o O
Ooo

E3087E

000000

R



Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamafo minimo
Usos incorrectos

Escala de grises

Esta version en escala de grises
Se usa en casos especiales en
los que no se puede hacer uso
de color.

Su uso es restringido y siempre
se debe preferir el uso de la
version principal.
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puntored

CMYK RGB HEX

K: 80% R: 87 575757
G: 87

K:100% 000000

@D
coo

puntored =g

Se recomienda el uso de esta versién en fondos blancos
0 con gris muy claro para que no desaparezcan parte de
sus componentes al aplicarse.




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises

Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamafo minimo
Usos incorrectos

Monocromia

Esta version a una sola tinta es
de uso restringido para cuando
no se pueda implementar la
marca en su version principal
0 en escala de grises.

En las piezas graficas de

corresponsalia sera de uso
exclusivo el color magenta
como base y el logotipo en

version monocromatica blanca.
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Positivo

Negativo

puntored

puntored




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Versién negativa

Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Monocromia exclusiva

En las piezas graficas de
corresponsalia sera de uso
exclusivo el color magenta
como base y el logotipo en
version monocromatica blanca.
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Uso exclusivo para
corresponsalia

puntored




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Versién negativa

Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Area de proteccion

Bordes de las piezas a disenar,
otros logos, textos, etc., deben
respetar el area de proteccion

de la marca de Puntored como
se muestra.

Para el logotipo el area es
equivalente la altura de la “0"

El area minima de respeto se
usara unicamente en los casos
en que sea necesario, sin afectar
nunca la visibilidad de nuestra
marca.

El punto humano que se forma
entre la ‘0" y el “punto” usa el
area de proteccion calculada

en un cuarto de su altura.
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do

Area minima

mbungore

1/4 X

Para uso del punto
humano en areas como
perfiles de redes sociales
el uso del drea de

proteccién permite que
tenga un aire al rededor
haciendo que tenga
buena visualizacion.




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises

Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamafio minimo

Usos incorrectos

Tamano minimo

Tanto en impresion como

en entornos digitales el logo
se comporta de maneras
diferentes, por lo que es
importante tener en cuenta
los tamanos minimos para
cada caso como se ilustra.

Su uso permite la mejor
visualizacion en tamanos
reducidos.
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Impresion

puntored

15 mm

Digital

puntored

57 px




Nuestra identidad
Racional de
la identidad

Nomenclatura
Version principal
Version negativa
Escala de grises

Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos

Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos del

logo de Puntored. Es importante
esclarecer que las proporciones,
colores permitidos e integridad

deben respetarse para

mantener la coherencia
e impacto en el tiempo

de la marca.
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puntgred

No cambiar las
proporciones

No poner la
marca sobre
imagenes o fondos
que impidan su
legibilidad

puntored

No alterar la
ubicacion de los
elementos

puntoned

No cambiar la
tipografia

puntored

No cambiar la
composicion

purtored
No recurrir a
impresos o

escaneados
poco fieles.

puntoreb

No reflejar ningun
elemento

puntored

No usar sombras

puntored

No convertir
a linea

punt " red

No desagregar
elementos en el
logo

puntored

No usar el
logotipo sin
el punto

. ed
tof
p\)

No girar

-red

No ‘resumir’
la marca

No alterar la
composicion
cromatica

©Guntored

No adicionar
elementos

No usar negro
sobre magenta




Usos incorrectos

Conexred Conexred

Nuestra identidad Son considerados usos
Racionalde iNCorrectos la creacion de
laidentidad Nhuevas marcas utilizando

Nomenclatura La identidad de la marca

Version principal ~ COrporativa de Puntored.

Puntocash Puntocash

Version negativa
Escala de grises
Monocromia

Monocromia
exclusiva para
Corresponsalia

Area de proteccion
Tamano minimo
Usos incorrectos
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Puntocupo
Puntoeficaz
Puntopay
Fintech

AndresAlban

Puntocupo
Puntoeficaz
Puntopay
Fintech

AndresAlban
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Sistema grafico

Tan importante como el logo pu nto red

es su sistema grafico, que se

compone de elementos que =

construiran visualmente sus =

comunicaciones. — e :-“'
E = L

Cada elemento tiene un rol - ® o0

\y SU uso crea una atmosfera &

que le da vida e identidad propia

y coherente a sus mensajes.

r
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=

Nuestros clientes
se conectan y
gestionan tan
facil que no lo
pueden creer




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Elementos del sistema

En esta pagina presentamos
cada uno de los elementos que
compone el sistema grafico de
la marca Puntored vy su rol o uso
para crear sus comunicaciones.

SOMOS UN ALIADO,

un socio real con
quienes pueden

CRECER

Somos pioneros,
lideres y la
calidad y robustez
de mi servicio se
debe a mis afios
de trayectoria,
conocimiento y
reconocimiento
en la industria

Punto humano Grafica
Representa de secundaria
la manera mas El punto se

convierte en
contenedor de
fotografias o
informacion
destacada, se
usara con los
colores solidos o
en modo multiply,
priorizando la
buena legibilidad
y lecturabilidad
del texto.

resumida la
marca. Puede
usarse como
elemento grafico
de impactoy
jugara con objetos
o0 personas dentro
de las piezas
graficas.
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iconos

Seran el
complemento

de nuestras
comunicaciones
graficas cuando
necesitemos
mostrar de
forma grafica un
servicio, producto
o destacar alguna
informacion.

Fotografia

Imagenes frescas, que reflejen los
atributos de la marca, fondos simples o
reales que nos permitan implementar
el sistema grafico de forma que
destaquemos la informacion para
lograr el objetivo de comunicacion de
las piezas.

Calidez, sencillez y cercania reflejada
en las personas que hagan parte de
las imagenes.

Ilustracion
Graficas
complementarias
que refuerzan
los mensajes
que queremos
transmitir
como marca.
Adicionalmente,
es un recurso
para explicar
procesos de
manera simple.

Tipografia

de texto

Bloques de texto
coherentes, con
tipografia legible
pero tambien
claray fresca,
que aporte
identidad a

la marca.




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Paleta de colores

Se ha establecido una paleta
de colores congruente con los
atributos de la marca,

con la finalidad de otorgarle
flexibilidad de aplicacion y
resalte de su sistema grafico.
Con ella, lograremos un mayor
impacto visual, por tener
tonalidades contrastantes y
variadas.

Los tonos preferidos siempre
van a hacer los principales de la
marca, pero estos secundarios
apovaran graficamente las
comunicaciones.

Para las aplicaciones impresas
se recomienda utilizar los
valores Pantone® o CMYK

para asi garantizar la maxima
fidelidad vy calidad de impresion,
sin embargo se recomienda usar
esta paleta solo para digital.
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PANTONE® CMYK RGB HEX
PANTONE® C:100% VY:47% R: 2 02253E
540 C M:81% K:54% G: 37

B: 62
PANTONE® C:85% Y:0% R: 5 0595DD
2925 C M:21%  K:0% G: 149

B: 221
PANTONE® C. 0% Y: 44% R: 253 FD4061
178 C M: 85% K:0% G: 64

B: 97
PANTONE® C: 719% Y:32% R: 36 24DAC6
3262 C M: 0% K:0% G: 218

B: 158
PANTONE® C. 71% Y:60% R: 6 06EA97
3385 C M: 0% K:0% G: 234

B: 151
PANTONE® C27% Y:0% R: 216 D817A2
233C M:87% K:0% G: 23

B:162




Sistema grafico

Elementos
del sistema
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Tipografia primaria

La tipografia
es parte clave
de la creacion
de piezas
consistentes
construyendo
la percepcion
de marca
deseada.

Como
tipografia
principal se
define la Exo
en diferentes
pesos, lo que
permite crear
piezas unicasy
diferenciadas.

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmnn
opqrstu
VWXYVYZ

(@]
m
m

—
X
so _©
—
e
—- X =
Z o
N

3
c Jgg <V
o

<OoOTYU Hd=IT >
ST U COoOTw
wn
~

x0 __"<wD
a
m

< 7
N

Exo Bold

Se usara en titulares y
en textos cortosy
medianos como
destacados.

Exo SemiBold

Se usara para
subtitulos y textos de
extension media o con
muy bajo puntaje de
visualizacion.

Exo Regular

Se usard para cuerpos
de textos.

Bloque tipografico 1

Elinterlineado consistente permite
tener identidad en los titulos y
destacados. El interlineado sugerido
es de aproximadamente una y media
vez la altura del cuerpo de las letras
("X") como se ve.

Bloque tipografico 2

Te escoge una seccion de la

frase para destacarla usando
aproximadamente las proporciones
sugeridas en el plano. La altura del
cuerpo de la seccion a crecer es de
unay media vez la altura de *X".

Para textos cortos, se recomienda
usar el interlineado “automatico”
de programas de disefio como
Illustrator o InDesign. Le dan el aire
necesario a los textos sin importar
su puntaje y su legibilidad no se ve
afectada.

- 1,5X

1,5X

Somos pioneros, lideres y la calidad
y robustez de nuestro servicio se
debe a nuestros afos de
trayectoria, conocimiento y
reconocimiento en la industria.
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Tipografia secundaria

Para piezas graficas como
videos, infografias o
animaciones, entre otras, se
usara la familia Roboto en todos
sus pesos para complementar

a la Exo en las comunicaciones.
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Titulos, cuerpos
de texto medios y
extensos

<O TO-HZ2TD>
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x
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Roboto Bold

Roboto Medium

Roboto Regular




Tipografia digital

Sistema grafico  Para aplicaciones digitales como
Elementos documentos en Word, Excel,

Titulos, cuerpos ABCDEFG Verdana Bold

de texto medios y

delsistema  powerPoint o pagina web en los extensos I:,I IJKLMN
Paleta de colores 4,16 o[ uso de fuentes especiales NOPQRS
~ Tipografias  ¢,10 ng estén en la mayoria TUVWXY?Z
Grafica secundaria 4o |o5 computadores sea una b f
Puntohumano |jmjtante, se usard la familia a ' _C defg
Estilo fotografico  \/ordana por su lecturabilidad y hijkilmn
lffeofg‘tf)‘?grrraefﬁgg por estar instalada en todos los opqrstu
Estilode COMPputadores.
ilustracion VW X y z
iconos
Reticula Vertical ABCDEFG Verdana RegUIar
Reticula Horizontal
Reticula Digital tl I J K L M N
Ubicacion del logo N O P Q R S
Composicion T U V W X Y Z
Diagramacion
Botones web a !:)_C d € fg
Co-branding h |_] k I mn
opqrstu
VWXYZ
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Grafica secundaria

Nuestra grafica secundaria

sera con base en el punto,
objeto que podra jugar con
colores, tamanos, distribuciones
y transparencias diferentes
dependiendo de la necesidad

de comunicacion de la pieza.

Las comunicaciones desde la
fintech seran muy limpias, en su
mayoria con fondos blancos y
con los colores principales de la
marca (magenta y negro).

El magenta sera el color
principal para marcacion

de avisos, material pop y
piezas donde necesitemos
identificarnos cromaticamente.

La paleta secundaria se
utilizara especialmente para las
comunicaciones digitales.

Puntored - Manual de Identidad de Marca

Aca se pueden
ver algunos
ejemplos de la
flexibilidad que
tiene el sistema
con el uso del
punto como
elemento
grafico en

las piezas.
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Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Punto humano

El punto humano es uno de
los elementos clave para
generar la diferenciacion
de la marca en el entorno
competitivo.

Su construccion parte de

la evolucion del rombo,

v junto con el punto
superior magenta forma
una persona, dandole el
caracter humano y cercano
a la marca. Sera uno de los
simbolos clave a explotar
graficamente.

600.
Se podra girar unicamente en el

sentido de las manecillas del reloj
a un angulo maximo de 459,
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Estilo fotografico

Las fotografias deben apoyar
las comunicaciones reflejando
los atributos de la marca,
fondos simples o reales que
nos permitan implementar

el sistema grafico de forma
que podamos destacar la
informacion para lograr el
objetivo de comunicacion

de las piezas.

Todas las fotografias
expuestas para la marca,
deberan tener algun objeto
0 acento de color magenta
dentro de la imagen.
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding
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Estilo fotografico

En esta
seccion se
ilustra el tipo
de fotografia
definido para
la marca
Puntored.

Se ve como
puede ser
parte del
contenido de
mensaje clave
tanto a cliente
B2B a B2C.

Clientes

Personas en su
negocio, donde se
muestre la marca.

Cercania
Calidez en la
expresion y los
rostros de las
personas en las
imagenes.

Confiable Productos
Clientes de Imagenes que
Puntored, reflejen los
pequefo o productos v los

beneficios de
los mismos.

grande, feliz con
la experiencia.

Comunicaciones corporativas
Para comunicaciones
corporativas, se usaran
fotografias tomadas de

los empleados en espacios
abiertos o en las oficinas.

Momentos
Momentos con
los clientes

o en familia,
pareja 0 amigos
difrutando de
un producto de
Puntored.

Sencillez
Demostrada
especialmente
en los fondos de
las fotografias,
fondos de un
solo tono que
permitan la
impelmentacion
limpia del
sistema.




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding
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Uso incorrecto de fotografias

En esta seccion se muestran
ejemplos del uso incorrecto
de fotografias para nuestra
marca. Siempre deben apoyar
nuestras comunicaciones y
reflejar los atributos de la ella.

Fotos donde la persona este Fotos donde la persona esté Fotos en contraluz.
haciendo mala cara. de espaldas.

Fotos oscuras o con mala Fotos desenfocadas. Fotos que no contengan un
iluminacion. objeto u acento magenta.




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Estilo de ilustracion

En esta seccion se muestran
ejemplos de ilustraciones
permitidas para la marca.

Es clave utiliar ilustraciones
sencillas, de contorno negro,
colores planos, sin fondos
complejos y con acentos

de color magenta.
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iconos de apoyo primarios

Sistema grafico  £n esta seccion se presenta
Elementos o[ set de iconos basicos que
del sistema .
podran complementar las
Paleta de colores

_ > comunicaciones web de la 1o 1] A
Tiografias 1 arca (principalmente, aunque : » @E % f:} E/

Grafica secundaria .
no de manera exclusiva)

%

@
€

R

Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo

>|§0()@E]]

D¢ = § ® B &

Composicion

®
@l
¢

Diagramacion
Botones web
Co-branding

= © & &

a
B
&
HE f)
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iconos de apoyo secundarios

Sistema grafico  En esta seccion se

Elementos  presenta el set de iconos

del sistema L .

basicos secundarios que

podran complementar las
comunicaciones immpresas
de la marca (principalmente,
aunque no de manera exclusiva)

|

{“?
0

[e]
[e]

Paleta de colores
Tipografias

D & @ P v @ <5 B
i o] B v & ) @

_I%/

[

Grafica secundaria
Punto humano

S>3

Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

NG =—

fconos
Reticula Vertical
Reticula Horizontal

g ® B % &

ok

Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion

i
PEODE @ © P €

[

o
r===n
1
Leea

Diagramacion
Botones web
Co-branding

N

@@@&@@OO
B @9 G @ ® @

= = © &
p =®

) & ==
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Reticula Vertical

Sistema grafico  La base de construccion para Reticula vertical 1 Reticula vertical 2 Reticula vertical extrema
Elementos  las piezas graficas verticales de
delsistema  pntored estd determinada por

su reticula.

Paleta de colores

Tipografias

Graficasecundaria £y oot seccion se ve la

_ "% construccion por modulos para
Estilo fotografico  £ormatos verticales basicos y

Uso incorrecto
de fotografias extremos.

Estilo de
ilustracion

Punto humano

24 modulos

fconos

Reticula Vertical

Reticula Horizontal
Reticula Digital

Ubicacion del logo

Composicion

Diagramacion
Botones web

Co-branding

20 modulos 14 moédulos 7 modulos
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Reticula Vertical - Margenes

Las margenes para cada
formato se determinan segun
un modulo base como se ve
en la grafica.
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Reticula Horizontal

La base de construccion para
las piezas graficas verticales de
Puntored esta determinada por
su reticula.

En esta seccion se ve la
construccion por modulos para
formatos horizontales basicos y
extremos.
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Reticula horizontal 1

24 modulos

20 modulos

Reticula horizontal 2

24 modulos

Reticula horizontal extrema

24 modulos

10 modulos

5 modulos




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Reticula Horizontal - Margenes

Las margenes para cada
formato se determinan
segun un modulo base
como se ve en la grafica.
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Reticula Digital

Sistema grafico  Las mérgeneg para cada Reticula digital 1- 1920 x 1080 Reticula digital 3 - 1127 x 2008

Elementos formato se determinan
delsistema  gosiin un médulo base

Paleta de colores -5 mg ge ve en la grafica.
Tipografias

Grafica secundaria

Punto humano

Estilo fotografico

14 modulos

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

SO)NpoW Gz

fconos

25 modulos

Reticula Vertical
Reticula digital 2 - 1080 x 1080

Reticula Horizontal

Reticula Digital

Ubicacion del logo

Composicion

Diagramacion

Botones web

Co-branding

14 modulos

15 maédulos
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Reticula Digital - Margenes

Las margenes para cada
formato se determinan
segun un modulo base
como se ve en la grafica.
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Reticula digital 1- 1920 x 1080

Reticula digital 2 - 1080 x 1080

l

1modulo

—e

1 modulo

—s

1 modulo

—s

1 moddulo

soINpow ¢

Reticula digital 3 - 1127 x 2008

——o

2 modulos




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Ubicacion del logo en formatos verticales

El logo de Puntored debe tener
una ubicacion consistente en
todas las piezas en las que se
incluya.

La ubicacion definida para los
formatos verticales basicos

vy verticales extremos son en
la parte superior (derecha o
izquierda) o en la parte inferior
en el costado derecho.
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nto

Ubicacion inferior

\ \ \ \
ntore untore untore puntor
untore untored ntor
\ \
>~ >~ *~—e
6 modulos 5 modulos 4 modulos

El logo en la parte inferior
solo se ubicard alineado a la

derecha.

Ubicacion Superior

El logo en la parte superior
se podra ubicar alineado a la
derecha o a la izquierda.

Area minima

Para cada formato se sugiere
un area basada en madulos
como se ve en cada grafica.




Ubicacion del logo en formatos horizontales

Sistema grafico  El logo de Puntored debe tener nto nte 7p,L T rL .l‘mtmédi
Elementos UNa ubicacion consistente en
delsistema 5435 las piezas en las que se
Paleta de colores incluya. ]
Tipografias intore [
Grafica secundaria | 5 ybjcacion definida para los —e
Punto humano  £4-matos horizontales basicos 5 modulos
Estilo fotografico \ horizontales extremos son
lffeofg‘tf)‘?grrraefﬁgg en la parte superior (derecha o tore
Ectilo de  1Zquierda) o en la parte inferior '
ilustracion  en el costado derecho. -

fconos 6 moédulos
Reticula Vertical

Reticula Horizontal

Reticula Digital

Ubicacion del logo 5 maédulos
Composicion
Diagramacion
Botones web

. Ubicacion inferior Ubicacion Superior Area minima
Co-branding El logo en la parte inferior El logo en la parte superior Para cada formato se sugiere
solo se ubicara alineado a se podra ubicar alineado a la un area basada en madulos
la derecha. derecha o a la izquierda. como se ve en cada grafica.
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Ubicacion del logo en formatos digitales

Sistema grafico  ELl logo de Puntored debe tener ~ Reticula digital 1-19520 x 1080 Reticula digital 3 - 1127 x 2008
Elementos  una ubicacion consistente en \ \ \
delsistema  ¢qdas las piezas en las que se ~ puntore tored

Paleta de colores untored ntored

incluya.

Tipografias

Grafica secundaria

La ubicacion definida para los
formatos verticales basicos
vy verticales extremos son en
de fotografias @ Parte superior (derecha 0
Ectilo de  1Zquierda) o en la parte inferior
ilustracion ~ en el costado derecho.
iconos

Punto humano

Estilo fotografico
Uso incorrecto

————e

5 maédulos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal Reticula digital 2 - 1080 x 1080

Reticula Digital \ \

Ubicacion del logo

Composicion
Diagramacion untored ntored
Botones web

Co-branding

4 modulos

ntored ntored
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Composicion

Sistema grafico  Cada elemento tiene una forma
Elementos de manejarse. Vemos cOmo
delsistema  johe actuar en composiciones
cada uno.

— puntéred

Paleta de colores
Tipografias

Graficasecundaria  qn6cer como conviven los

elementos del sistema en el
formato, siempre nos ayudara
a mantener una aplicacion

Punto humano

Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Ectilode  CONSIstente. su NEG%%
ilustracion MAS GRAN
fconos

Reticula Vertical

Reticula Horizontal
Reticula Digital

Ubicacion del logo

Compsicen —
Diagramacion | l | l |

Bot b . - . .
otones we Reticula Grafica Fotografia Textos Logotipo

Co-branding Secundaria
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Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Diagramacion

Pasos sugeridos para la creacion
de piezas graficas de Puntored.

Son fundamentos para definir
que papel tendra cada elemento

en el espacio visual.
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Textos

Su tipografia
sera Exo en sus
diferentes pesos
y se ubicara en
cualquier parte
de la pagina,
respetando las
margenes vy
procurando que
sea legible.

Grafica
Secundaria

Los circulos se
ubicaran detras
de la foto, vy

se ajustaran
dependiendo del
objetivo de la
comunicacion.

Fotografia

Podra ir con
fondo completo

o silueteada,
dependiendo de la
pieza grafica.

Renueva

puntored

Logotipo

El logo ocupara

el espacio en la
pagina de acuerdo
a las reticulas,
como se muestra
en las paginas 33
v 34.

Reticula
Construida
segun las
especificaciones
del formato a
utilizar, la cual
nos ayudara a
diagramar la
pieza..




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Botones web

En esta seccion se especifican
los botones para uso web y sus
respectivos porcentajes de color

(o)
seglin su estado. 100%

100%
50%

20%

100%
100%
50%

20%
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Default

Roll Over

Press

Dissable

Default

Roll Over

Press

Dissable

Primario

Secundario

Terciario

[ Boton ][ Botdn J [ Boton ]
[ Boton ] Boton Boton
Boton

Boton Botdn

Negativo




Sistema grafico

Elementos
del sistema

Paleta de colores
Tipografias
Grafica secundaria
Punto humano
Estilo fotografico

Uso incorrecto
de fotografias

Estilo de
ilustracion

iconos

Reticula Vertical
Reticula Horizontal
Reticula Digital
Ubicacion del logo
Composicion
Diagramacion
Botones web
Co-branding

Co-branding

El logo de Puntored puede
convivir con otros guardando
una distancia y proporciones
especiales para no perder
visibilidad ni contundencia.

La altura de logos con tendencia
cuadrada corresponde a la altura del
logo completo de Puntored.

La altura de logos con tendencia
circular corresponde a la altura del
logo completo de Puntored.

La altura de logos con tendencia
horizontal es la misma de O del logo
de Puntored.

La linea que delimita al logo de
Puntored con otros se ubica a una
distancia del la altura de la “0".
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puntoredoo
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puntoredoo
puntoredoo

puntored
puntored

puntored

puntored




Aplicaciones

49



Segmentacion por color

S ey PuNtored segmentard su

Tarjeta de comunicacion por medio de los
presentacion  colores principales de la marca
Hoja membrete  de la siguiente forma:
Sobre
Carpeta Cuando su publico es
Carnetpara empresarial, cuando habla la
personal - FAGS el 80% de los colores
Firmadecorreo e |3 pjeza seran el negro v el
blanco, mostrando su robustez y
liderazdo en cada pieza grafica.

Plantilla PowerPoint
Wallpapers
Mosca videos

Aviso oficina  Cando su publico son los

tenderos y quiere mostrar esa
cercania que la carcteriza, el
Marcacion 5070 del color de la pieza sera
arcacion
corresponsales el magenta.
Pagina web
Redes sociales

Senalizacién
externa
Sefalizacién interna

Mug
Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing
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Pieza
para
empresas

puntored

Pieza
para
tenderos

puntored




Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion

Hoja membrete
Sobre
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing

Tarjeta de presentacion
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Formato: 5cm x Scm

Sustrato: opalina

Gramaje: 236gr

Tintas: cuatricromia (CMYK)
Sistema de impresion: litografica




Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion

Hoja membrete
Sobre
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing

Hoja membrete

puntored

e puarcar ed 1z
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amwn purtard co

puntored

Formato: 21,5cm x 27.9cm
Sustrato: bond blanco

Gramaje: 75gr

Tintas: cuatricromia (CMYK)
Sistema de impresion: litografica




Sobre

Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion
Hoja membrete
Sobre

Carpeta puntored

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales
Pagina web

Redes sociales Formato:35cm x 25cm

Sustrato: bond blanco

Mug Gramaije: 90gr
Boligrafo Tintas: cuatricromia (CMYK)
Gorra Sistema de impresion: litografica

Cuaderno
Mailing

Puntored - Manual de Identidad de Marca




Carpeta

Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion
Hoja membrete
Sobre
Carpeta
Carnet para \
personal Q“M

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers
Mosca videos
Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion \

corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing
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Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion

Hoja membrete
Sobre
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing

Carnet para personal

Puntored - Manual de Identidad de Marca

puntored

Patricia Bernal
Bunfllar Contable
CC 23455 THT
patiic i beinalimamoied oo

puntored.co




Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion

Hoja membrete
Sobre
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing

Firma de correo electronico

Formato: GIF animado en la
parte del logo, en el que el punto

sale de la “0" y rebota para
convertirse en la figura humana.

Verdana Bold, 12pt
Verdana Bold, 10pt

ntored

— Verdana Regular 10pt
Verdana Regular 10pt
Verdana Regular 10pt
Verdana Regular 10pt
Verdana Bold, 10pt

GIF animado: puntQI‘Ed
puntored

punté.ired
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pu nté red ::(':Ben Laverde Soto

Calle 100 No 19 - 61, piso 9
Bogotd - Colombia

Cel: 313 5559770
karen.laverde@puntored.co
puntored.co




Segmentacion
por color

Tarjeta de
presentacion

Hoja membrete
Sobre
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint
Wallpapers

Mosca videos

Aviso oficina
Senalizacion
externa
Sefalizacion interna

Marcacion
corresponsales

Pagina web
Redes sociales
Mug

Boligrafo
Gorra
Cuaderno
Mailing

Plantilla PowerPoint

La plantilla de PowerPoint para
Puntored, sera compuesta a partir de los
colores principales de la marcay en los
graficos estara apoyada de la paleta de
colores del sistema grafico. Sera siempre
notable y de gran importancia nuestro
punto humano diferenciador.

‘ puntored puntored

TiTuLO

SuBTITULO sueTiTULO

TiTULO

A |
Iatl sl

puntored o puntored

]
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puntored

puntored

TiTULO

SUBTITULO

TiTuLO

SUBTITULO

TiTUuLO

TituLo

puntored .

TiTULO

SUBTITULO

puntored

puntored

iGracias!

Qe




Wallpapers
Segmentacion .
por color  EN esta seccion se muestran los
Tarietade Wallpapers que usaremos a nivel
presentacion  jnterno en nuestros equipos, los
Hoja membrete  cyales incluyen el punto humano

Sobre v nuestra identidad.
Carpeta

Carnet para
personal

Firma de correo
Plantilla PowerPoint

Wallpapers
Mosca videos

Aviso oficina PLI ﬂtﬁrEd

Senalizacién
externa
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